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Faculdade FTEC de Bento Gongalves
tera Bacharelado em Odontologia

Aulas terdo inicio em margo de 2022; Processo seletivo esta aberto

Sempre atenta as deman-
das do mundo do trabalho da
cidade e regido, a Faculda-
de FTEC de Bento Gongcalves
oferecera, a partir de marco
de 2022, o curso de Bacha-
relado em Odontologia. Uma
graduacao de exceléncia que,
no seu ensino, utiliza as mais
novas técnicas, materiais e
equipamentos empregados na
odontologia contemporanea,
proporcionando um apren-
dizado de alta qualidade ao
académico. “O curso preten-
de oferecer uma formacao ge-
neralista, humanista e critica,
atuando com embasamento
técnico e cientifico, e exercen-
do uma odontologia baseada
em evidéncia. Pretende for-
mar cirurgioes dentistas para
trabalhar na 4rea da satide bu-
cal em consultérios, clinicas,
hospitais e 6rgaos publicos”,
afirma a pro-reitora académi-
ca do Grupo Uniftec / Ecoino-
ve, Dra. Débora Frizzo, acres-
centando que os profissionais
formados também poderao
atuar em instituicGes de ensi-
no, como professores ou pes-
quisadores, ou ser oficiais das
Forc¢as Armadas, no Exército,

na Marinha e na Aeronautica.

A coordenacdo é do pro-
fessor Me. Sandro Grasselli.
As aulas terdo inicio em mar-
co de 2022. O processo sele-
tivo ja esta aberto, e mais in-
formacoes podem ser obtidas

pelo telefone/whatsapp (54)
09268-3910.

O Bacharelado em Odon-
tologia da FTEC de Bento
Gongalves tera duracgao de 10
semestres (cinco anos), com
aulas diurnas e noturnas e
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disciplinas tedricas e praticas,
estagios e atividades de exten-
sdo na comunidade. Em seu
processo pedagogico, o curso
apresenta como diferencial
uma estrutura distribuida em
eixos tematicos. Ou seja, ha

uma sequéncia de disciplinas
que visam desenvolver o aluno
em quatro areas:

1. Projeto de Vida/For-
macao Pessoal: disciplinas
relacionadas a reflexao, pro-
porcionando ao académico
informacoes sobre o curso, a
formacao pretendida, o mer-
cado de trabalho e a elabora-
¢do de um projeto de carreira
profissional;

2, Formacao Académica:
disciplinas que enfatizam os
saberes éticos, sociais, poli-
ticos, culturais, linguisticos e
cientificos;

3. Formacao Profissional:
disciplinas teoricas e prati-
cas que desenvolvem as com-
peténcias técnicas enquanto
odontologo;

4. Atuacao Profissional:
disciplinas que sao o apice do
trabalho pedagogico desenvol-
vido ao longo do curso, permi-
tindo a consolidac¢ao das com-
peténcias desenvolvidas du-
rante a formacao académica.

Académicos terdo a dispo-
si¢ao estrutura de laboratorio,
clinica e centro cirargico para
o desenvolvimento de ativida-
des praticas.
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Linha Garibaldi VG, da
Cooperativa Vinicola Garibaldi,
renova conceito visual

Consagrada no portfolio de
rotulos nobres da Cooperativa
Vinicola Garibaldi, a linha de
espumantes Garibaldi VG co-
leciona cobigados prémios que
tornaram seus produtos um dos
mais admirados pelos consumi-
dores mais exigentes da marca.

Agora, o que ja era agrada-
vel ao paladar, referendado por
distin¢6es em concursos como
o francés Citadelles du Vin,
sera ainda mais atrativo aos
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olhos. Isso porque o conceito
visual da linha foi completa-
mente renovado, equiparando-
-0 a exceléncia degustativa da
bebida. A transformacao con-
centra-se nas novas proposta
e posicionamento do rotulo,
atendendo ao desafio de elevar
o conceito da marca nos pontos
de venda.

O projeto apostou na so-
fisticacao e na elegancia para
construir os elementos que ca-
racterizam esse
novo momen-
to da linha Ga-
ribaldi VG. “Era
hora de evoluir,
elevar o conceito
premium atra-
vés de uma linha
de espumantes
mais elegante e
sofisticada, com
elementos con-
ceituais e tradi-
cionais para es-
pumantes e a
sensacao do tato
através do papel
e tecnologias de
impressao usa-
das no desenvol-
vimento”, expli-
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ca o gerente de Marketing da
cooperativa, Maiquel Vignatti.

A linha Garibaldi VG
€ composta por dois espu-
mantes, ambos elaborados
pelo método Charmat Lon-
go — uma técnica que pode
ser classificada como inter-
mediaria entre a elaboracao
pelos processos Charmat e
Tradicional. “Ele necessita de
mais tempo para elaboracao
do que um Charmat normal,
o que garante mais densidade
e cremosidade ao paladar, e o
desafio foi justamente trans-
crever isso na embalagem:
espumante para pessoas com
nivel de exigéncia acima da
média”, pondera Vignatti.

Os consumidores tém,
na Garibaldi VG, as opcoes
de espumantes Extra-Brut
Branco e Brut Rosé. O pri-
meiro apresenta coloragdo
amarelo palha com reflexos
esverdeados, aromas com
notas de abacaxi, baunilha
e um delicado toque de pao
tostado. Ja o Rosé revela co-
loracao rosa blush com refle-
X0 cereja e notas de framboe-
sa e morango, com um deli-
cado toque tostado. “Ambos
sdo estruturados e cremosos,
fazendo parte da nossa linha
de espumantes premium.
Sao espumantes que ficam
maior tempo em autélise, o
que aporta corpo e comple-
xidade aromatica, agregando
notas tostadas e maior evo-
lucdo ao produto”, observa
o enodlogo chefe da vinicola,
Ricardo Morari.

Os produtos com novo
posicionamento podem ser
encontrados com exclusivi-
dade no canal Horeca, casas
especializadas, e-commerce
e varejo tradicional com ade-
gas especializadas. “Sao es-
pumantes para quem ja tém
conexao com o mundo do
vinho, os chamados consu-
midores habituais, que bus-
cam produtos elegantes para
compor um jantar, reunioes
de negocios ou apenas uma
taca para relaxar ao final do
dia”, comenta Vignatti. Os
espumantes VG tém preco
médio de R$ 60.
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Consultoria da Apeme ensina conceitos
fundamentais de fotografia e redes sociais

Ja pensou em melhorar as fotografias de seus produtos e
aprender a administrar as redes sociais do seu negbécio, construindo
uma comunicagdo estratégica mais assertiva no meio online? O
projeto Apeme 360° Redes Sociais + Fotografia continua em 2022 e
ja tem vagas abertas.

Mesmo quem nunca deu muito crédito para as redes
sociais precisou se adaptar ap6s a pandemia. Muitas lojas viram
a comunicacgdo online se tornar fundamental para manter o
relacionamento com seus consumidores e precisaram correr atras de
conhecimento. E é justamente para suprir esta demanda que a
Associacdo das Pequenas e Médias Empresas de Garibaldi (Apeme)
criou a consultoria, ministrada pela publicitaria Cris Aratjo e pela
jornalista e fotégrafa Carina Mersoni.

Mediante agendamento, o associado Apeme pode usufruir
de quatro horas de assessoria gratuita, além de receber e-books
exclusivos que ensinam conceitos fundamentais para administrar o
Facebook, Instagram e WhatsApp do seu negdcio, e também para
fotografar e editar (com celular) as fotos de seus produtos.

Fotografia bonita e atrativa

Carina comenta que muitas vezes é no ambiente online que as
pessoas tém o primeiro contato com o produto, e, por isso, a imagem
precisa ser bonita e atrativa, além de comunicar a esséncia da marca.
Desta forma, alguns cuidados sdo fundamentais, principalmente em
relagdo a iluminagdo, angulo e enquadramento. “Uma fotografia para
divulgacdo precisa ser pensada em cada detalhe para que o produto
nao fique desvalorizado. Também, é importante que a imagem seja
editada, a fim de melhorar a qualidade. E tudo isso pode ser feito
com o celular”, complementa a fotégrafa.

Padronizacao das redes sociais

Ja a publicitaria Cris conta que a maior dificuldade das empresas
é com relacéo a configuracéo e funcdes basicas dos aplicativos e a pa-
dronizagdo da comunicacdo no universo da internet: “Na consultoria,
0 primeiro passo é revisar e padronizar as redes sociais do cliente jun-
to com ele. Depois, sdo esclarecidas ddvidas e ensinadas dicas sobre
como gerar contetido de forma orgénica, como criar um planejamento
de comunicacdo e, principalmente, como agendar publica¢gdes para que
as redes sociais ndo exijam dedicagdo constante. Tudo isso alinhado ao
uso de hashtags estratégicas, reels, como personalizar os destaques e
como ter mais engajamento nos stories, por exemplo’, enumera.

Quer participar?

O projeto Apeme 360° Redes Sociais + Fotografia foi lancado
em outubro e atendeu 12 empresas em 2021. Neste ano, novas
vagas estdo abertas — o projeto é gratuito e exclusivo para associados
Apeme. Quer saber mais? Acesse https://www.apeme.com.br/
servicos/apeme-3600-redes-sociais-fotografia
ou entre em contato com a Apeme: (54) 3462-2755 ou
coordenacao@apeme.com.br.

QUER IMPULSIONAR
O SEU NEGOCIO?

ANUNCIE NA MAIOR COBERTURA
DE OUTDOOR DA SERRA!
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