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GERAL

A volta da Festa da Uva, 
dos grandes eventos e da esperança

A maior festa comunitá-
ria do Brasil, a nossa Festa da 
Uva, está de volta. Batendo na 
porta. No dia 18 de fevereiro, 
todo o trabalho de divulgação, 
as ações voluntárias, o envol-
vimento da comunidade, se-
rão colocados à prova e à dis-
posição da Serra Gaúcha e de 
turistas que devem movimen-
tar os Pavilhões em um misto 
de alegria, festividade e espe-
rança. Para isso, uma série de 
protocolos foram ajustados 
pela Comissão Comunitária 
da Festa da Uva, garantindo 
segurança aos visitantes.

O presidente da comis-
são, Fernando Bertotto, res-
salta que a expectativa para a 
realização da Festa da Uva é a 
melhor possível e que, a orga-
nização, trabalha com a ten-
dência de receber entre 600 
e 800 mil visitantes de 18 de 
fevereiro a 6 de março.

“Nossa expectativa é a 
melhor possível. Estamos em 
um cenário de pandemia, mas 
mais tranquilo, e a Festa da 
Uva vem, desde o ano passa-
do, a melhor possível. Todas 
pessoas querem sair para co-
memorar, ir em shows, expo-
sitores querem vender. A acei-
tação e presença de público 
será muito grande. Aguarda-
mos cerca de 600 a 800 mil 
visitantes no Parque de Expo-

sições”, salienta Bertotto.
O otimismo toma conta 

dos organizadores. E os cui-
dados e protocolos serão se-
guidos à risca para garantir a 
segurança necessária a todos.

“Bem otimista. A preocu-
pação dos visitantes é a mes-
ma que a nossa, a questão sa-
nitária. Uso da máscara, tere-
mos monitores nos parques, 
shows, desfi les, álcool em gel 
por todo parque, corredores 
amplos para evitar aglomera-
ções e solicitaremos o passa-
porte vacinal para garantir a 
segurança de todos”, reforça o 
presidente da comissão.

Bertotto também fala so-
bre o tamanho da Festa da 
Uva que, há anos, deixou de 
ser uma comemoração apenas 
de Caxias para ser uma festi-
vidade de toda Serra Gaúcha.

“A Festa da Uva é mui-
to grande. Ela não é só de 
Caxias do Sul. Ela é da região. 
Por baixo, uma mobilização 
na Serra Gaúcha de R$ 200 
milhões, por baixo. O desfi le 
na Sinimbu, são seis edições 
sempre às 20h, o parque de 
diversões nos pavilhões junto 
ao Jesus do Terceiro Milênio, 
seis shows nacionais. Mais de 
150 apresentações regionais e 
locais nos palcos auxiliares, a 
Vila dos Distritos, a Praça das 
Cidades, gastronomia, diver-
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são e alegria. O receptivo da 
Festa será diferente, com dis-
tribuição farta de uva na en-
trada”, diz Fernando.

A volta dos desfiles na Si-
nimbu, no coração de Caxias 
do Sul, é um dos pontos altos 
da edição 2022. “Os desfiles 
sempre foram tradicionais. 
Esse ano lembramos os 50 
anos da primeira transmis-
são em corres na televisão 

brasileira, e foi na Festa da 
Uva. O cenário pro desfile é 
a Sinimbu. É a Catedral. É 
nosso cartão de visitas. Te-
nho certeza que vai emocio-
nar a todos”.

A segurança também é 
ponto forte. Tudo organizado. 
Tudo preparado. “Tudo orga-
nizado. Nosso grupo de forças 
vivas está alinhado conosco. 
Deslocamento de trânsito, se-

gurança de autoridades e in 
loco, acessos, tudo organiza-
do”, fi naliza Bertotto.

A Festa da Uva ocorre de 
18 de fevereiro a 6 de março. 
A abertura ofi cial ocorre às 11h 
da manhã do dia 18 no Jardim 
das Réplicas. Você acompanha 
a cobertura completa da Festa 
nas emissoras do Grupo RS-
COM e nos portais Leouve e 
Olá Serra Gaúcha.

RAINHA PRICILA ZANOL E PRINCESAS BIANCA FABRO OTT E BRUNA MALLMANN

Os shows que vão agitar a Festa da Uva 2022 
foram pensados e planejados com muito carinho 
para este momento de retomada, tudo sob a 
competente batuta da AM9 Produções.

 18/02 (sexta-feira) - Dilsinho
 19/02 (sábado) - Jorge e Mateus
 25/02 (sexta-feira) - Nando Reis
 04/03 (sexta-feira) - Alok
 05/03 (sábado) - Israel & Rodolfo e DJ Guuga

Todos os shows da Festa da Uva 2022
contam com apoio do Portal Leouve

O show da maior dupla 
sertaneja do Brasil nos 
últimos 10 anos, Jorge 

e Mateus, é promoção 
exclusiva da Rádio Viva 94.5 FM, 
emissora integrante do Grupo 
RSCOM e que faz cobertura especial 
de toda Festa da Uva. Os ingressos 
para o show você adquire nas Lojas 
Colombo de toda região, nos Postos 
Comboio de Caxias do Sul e no site   
 minhaentrada.com.br 

https://minhaentrada.com.br/evento/festa-da-uva-jorge-e-mateus-17299


Cooperativa Garibaldi 
cresce quase 30% no ano 

de seu 90º aniversário
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LIVRE INICIATIVA

Liquida Flores terá
70 lojas participantes

Uma semana de grandes ofertas. Assim será a 1ª edição 
do Liquida Flores, campanha de incentivo às vendas promovida 
pela CDL de Flores da Cunha. A campanha ocorre de 14 a 
19 de fevereiro com a participação de 70 empresas dos mais 
diferentes ramos. São desde lojas de roupas, posto de combustível, 
restaurante, óticas, móveis e decoração, entre outros. Os descontos 
variam de 10% a 50%, sendo que cada empreendimento 
estabelecerá as promoções e itens selecionados. As lojas 
participantes podem ser conferidas no site da CDL e também em 
nossas redes sociais, além de estarem identifi cadas com cartazes e 
adesivos.

O 1º Liquida Flores tem por objetivo fomentar as vendas locais 
em um período mais calmo para o comércio, além de oferecer aos 
lojistas uma organização para seus estoques e coleções. A ação 
faz com que os comerciantes preparem seus empreendimentos 
com produtos e condições especiais para estimular os clientes a 

comprarem e potencializar 
os negócios nestes primeiros 
meses do ano.

“Queremos começar 
este ano revolucionando 
as vendas e temos grandes 
expectativas. Essa primeira 
edição do Liquida Flores 
é uma oportunidade 
perfeita para organizar as 
promoções e alavancar 
as vendas nesse período 
menos movimentado. Sem 
contar a importância da 

campanha para desafogar estoques de alguns produtos e iniciar 
bem o ano. Convidamos os consumidores a circularem pelo nosso 
comércio e comprarem com os excelentes descontos que estarão 
disponíveis”, pontua o presidente da CDL, Jásser Panizzon (foto).

Divulgação

A celebração dos 90 anos 
da Cooperativa Vinícola Ga-
ribaldi iniciou em janeiro de 
2021 com brindes pela chega-
da ao marco histórico, e seguiu 
pelo espocar das novas con-
quistas e resultados atingidos 
nos doze meses subsequen-
tes. A marca gaúcha encerrou 
o emblemático ano estalando
as taças ao contabilizar cres-
cimento próximo da casa dos
30%. O faturamento chegou a
R$ 243,5 milhões, estabele-
cendo um avanço de 29% em
relação a 2020.

A Cooperativa Vinícola 
Garibaldi contabilizou a ven-
da de 19,5 milhões de litros de 
vinhos, espumantes e sucos 
de uva no ano passado. Em 
2021, a linha de espumantes 
avançou e “roubou” a primei-
ra posição na representativi-
dade sobre o faturamento, li-
derança que era ocupada, até 
2020, pelos sucos. Ao todo, a 
bebida espumante respondeu 
por 40% do faturamento da 
cooperativa, deixando os su-
cos com 33%.

O resultado pode estar, 
ainda, ligado aos efeitos da 
pandemia. Em 2020, o distan-
ciamento social promoveu au-
mento no consumo de vinho. 
No ano passado, com a pan-

demia sob controle depois do 
enfrentamento de seu período 
mais letal e antes da chegada 
da variante ômicron, o con-
sumo do espumante voltou a 
crescer. “No último trimestre, 
as pessoas realmente puderam 
esquecer um pouco da pande-
mia, com o avanço e a seguran-
ça oferecida pelas vacinas. Foi 
um momento para comemorar 
o que não pôde ser celebrado
desde 2020. O consumo voltou 
a crescer”, argumenta o presi-
dente da vinícola, Oscar Ló.

Além dos dividendos su-
periores, o que também cres-
ceu foi o número de litros en-
garrafados da bebida. Essa é 
uma tendência de mercado 
que a Cooperativa Vinícola 
Garibaldi já monitorava há 
tempos. O acompanhamento 
pela demanda fez a organiza-
ção ampliar, através de plane-
jamento, a área de plantio de 
uvas para espumantes. Entre 
2018 e 2021, a área de terra 
dedicada ao cultivo das uvas 
Brancas viníferas cresceu de 
200 hectares para 320 hecta-
res, numa clara promoção à 
sustentabilidade do negócio.

Assim, a cooperativa che-
gou aos 5 milhões de garrafas 
de espumantes comerciali-
zadas em 2021, volume 31% 

maior na relação com 2020. E 
foram os moscatéis os respon-
sáveis pela maior produção, 
com 45% do total – é dessa 
família, por exemplo, o mul-
tipremiado Garibaldi Mosca-
tel, eleito novamente em 2021 
o melhor espumante do Cone
Sul pelo Catad’Or World Wine 
Awards, no Chile. Os Brut e
Demi-Sec têm, cada um, 44%
e 11%, respectivamente, na re-
presentatividade da produção 
quanto ao teor de açúcar.

A maioria de espumantes 
engarrafados na cooperativa 
foi de brancos, com 55%. Mas 
os rosés, cujo mercado está em 
expansão, já respondem pelos 
outros 45% da produção. Entre 
os rótulos da cooperativa, os 
da linha Garibaldi tem a maior 
representatividade nas vendas, 
com 55%. As linhas Garibaldi 
Vero e Garibaldi Primícias vie-
ram na sequência, com 28% e 
14%, respectivamente.

Os números de 2021 são 
a colheita que comprovam 
a aposta da cooperativa na 
transformação do espuman-
te como o símbolo da Viníco-
la Garibaldi no século 21. E 
também estão levando a um 
futuro sustentável a passos 
largos para ser referência nes-
te mercado.

Marca gaúcha comercializou 19,5 
milhões de litros de bebidas em 2021
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